Das neue Logb von Martin Acht ,I like Limburg - Heimatliebe” soll ein

statement filr Limburg sein. Foto: in Concas

_Liebeserklarung an Limburg™

So will ein Limburger Einzelhindler auf die neue Konkurrenz Factory Outlet reagieren

Wenn das Fashion Outlet
Montabaur am 30. Juli seine
Pforten 6ffnet, stehen die
Einzelhindler in der Umgebung
vor einer groflen Heraus-
forderung. Auch die Limburger
Kaufleute machen sich
Gedanken, wie sie ihre Kund-
schaft und neue Besucher auch
in Zukunft von den Vorziigen
des Einkaufs in der Domstadt
iiberzeugen konnen.

Limburg,. ,I like Limburg® ist eine
Idee von Martin Acht. Der 60-jahri-
ge Geschaftsfihrer des Limburger
Bekleidungsgeschifts Vohl & Mey-
er hat das Logo, .eigentlich ein
Statement®, fir Limburg gestaltet,
das zunichst 5000 Okotex-Natur-
baumwolltaschen schmiicken soll
(die Taschen gibt es ab sofort bei
Vohl & Meyer), ,aber auch auf Luft-
ballons, Buttons, T-Shirts und alles
Mégliche andere passt!*

Acht stammt aus einer Limbur-
ger Kaufmannsfamilie und ist sei-
nem Handwerk nach wie vor treu

verbunden. Das Logo mit den drei
GroRbuchstaben tragt im stilisier-
ten Herz zunichst den Schriftzug
Vohl & Meyer. ,Jeder Unternehmer
kann natirlich seinen eigenen
Schriftzug verwenden®, ermutigt
Martin Acht alle kaufminnischen
und stadtischen Mitstreiter und
gibt die Daten fiir das Logo gerne
weiter. Unterhalb von Herz und
Buchstaben steht das Wortchen
,Heimatliebe®.

Mer seine Heimat liebt, ist fest
mit der Region verwurzelt®, defi-
niert der Initiator diese Aussage, »er
lebt hier, er radelt hier, er feiert
hier, er geht hier auf den Marke
und er fuhlt sich hier wohl. Also
kauft er auch hier ein!®

Martin Acht ist berzeugt, dass
das Logo eine Steilvorlage fiar die
Einkaufsstadt Limburg wird und
hat deshalb die Vorstellung der
neuen Einkaufstaschen mit mehre-
ren Limburg-Aktionen verkniipft.
Dazu gehort die Postkarte ,Liebes-
erklirung an Limburg®, die ab so-
fort bei Vohl& Meyer ausgegeben

wird. Hier kann jeder Kunde auf
schreiben, was er an der Stadt be-
sonders schatzt. Die Liebeserkla-
rungen werden anschlieBend von
einer Jury ausgewertet. Die finf
schonsten Bekenntnisse zur Dom-
stadt werden mit Einkaufsgutschei-
nen von Vohl & Meyer im Wert von
500 Euro, 400 Euro, 300 Euro,

200 Euro und 100 Euro belohnt.

Wette mit Biirgermeister

Gleichzeitig gibt es eine Wette von
Martin Acht mit Birgermeister
Martin Richard (CDU), wie viele
Licbeserklirungen abgegeben wer-
den. Verliert der Biirgermeister,
wird er jeweils personlich einen Be-
trag an die Lebenshilfe und die
Leberecht-Stiftung spenden und zu-
dem einen finf Kilometer langen
Marsch an einem Sonntagvormit-
tag ab dem Freibad anbieten. Jeder
Teilnehmer wird gebeten, ebenfalls
finf Euro an eine der beiden oben
genannten Hilfsorganisationen zu
spenden. Martin Acht wird, wenn
er verliert, an einem Samstag eine
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selbst gekochte Suppe in der Fuf-
gangerzone ausschenken. Der Rein-
erlés wird auf Leberecht und Le-
benshilfe verteilt.

Am Samstag, 1. August, werden
in der Zeit von 10 bis 16 Uhr in der
Fugingerzone in einem Zelt vor
Vohl & Meyer die Baumwoll-Ein-
kaufstaschen zugunsten der Lebe-
recht-Stiftung unserer Zeitung und
am Samstag, 22. August, zugunsten
der Lebenshilfe verkauft.

Vor dem Familienunternechmen
steht am Samstag, 25. Juli, von 10
bis 18 Uhr auch eine Fotobox. Wer
méchte, kann sich dort mit einer ,,1
like-LimburgTasche® fotografieren
lassen. Oder er lasst sich im Urlaub
mit der LimburgTasche fotografie-
ren, weil ,Heimatliebe® auch zu Ur-
laubsfreuden passt. Die Bilder wer-
den ins Netz gestellt.

Die Bilder, die anschliefend am
meisten angeklickt wurden, gewin-
nen. Einkaufsgutscheine winken
auch hier im Wert von jeweils ein-
mal 500, 400, 300, 200 und 100
Euro. aic



